ЗАЯВКА
НА НОМИНАЦИЮ

ЛУЧШАЯ МАРКЕТИНГОВАЯ СТРАТЕГИЯ

Маркетинговая стратегия, реализация которой привела к существенному улучшению финансовых, маркетинговых или других бизнес-показателей компании.  

ВАЖНО! 

1. Указывайте достоверные источники всех данных и фактов, представленных в проекте.
2. Если у вас нет ответа на вопрос, кратко изложите причину. Не оставляйте не заполненные поля.
3. Шрифт - Times New Roman
4. Размер Шрифта - 12 кегль
5. Цвет текста – черный
6. Язык - русский

ДАННЫЕ ЛИЦА, РАБОТАЮЩЕГО С ЗАЯВКОЙ

	11
	
ФИО

	

	2
	
КОМПАНИЯ

	

	3
	
ДОЛЖНОСТЬ

	

	4
	
E-MAIL

	

	5
	
РАБОЧИЙ ТЕЛЕФОН 
добавочный номер

	

	6
	
МОБИЛЬНЫЙ ТЕЛЕФОН

	

	7
	
WEB SITE/WEB PAGES КОМПАНИИ

	

	82
	
АККАУНТ В ФЕЙСБУКЕ

	



1 основное контактное лицо
2 указывается по желанию для приглашение в закрытую группу Конкурса и возможности получения оперативной информации


КАРТОЧКА КОМПАНИИ-ПЛАТЕЛЬЩИКА (юридическое лицо) 3

	1
	
ЮРИДИЧЕСКОЕ НАЗВАНИЕ КОМПАНИИ

	

	2
	
ЮРИДИЧЕСКИЙ/ФАКТИЧЕСКИЙ АДРЕС

	

	3
	
ИНН

	

	4
	
КПП

	

	5
	
ОГРН

	

	6
	
РАСЧЕТНЫЙ СЧЕТ

	

	7
	НАИМЕНОВАНИЕ БАНКА
	

	8
	КАССОВЫЙ СЧЕТ
	

	9
	
БИК

	


	10
	ЛИЦО, ПОДПИСЫВАЮЩЕЕ ДОКУМЕНТЫ
	

	11
	ОСНОВАНИЕ (Устав/Доверенность)
	

	12
	ТЕЛЕФОН БУХГАЛТЕРИИ
	



3 Компания, от имени которой подается заявка на конкурс и которая несет финансовые обязательства по оплате взносов за участие.

КАРТОЧКА 
КОМПАНИИ/БРЕНДА

	1
	
КОМПАНИЯ

	

	2
	
БРЕНД

	

	3
	
ТЕЛЕФОН 

	

	4
	
WEB SITE/WEB PAGES КОМПАНИИ

	

	5
	
АККАУНТ В ФЕЙСБУКЕ

	

	6
	
ФАКТИЧЕСКИЙ АДРЕС

	



4 Данные компании, являющейся основным представителем/владельцем бренда

MARKETING TEAM5

	1
	
ДИРЕКТОР ПО МАРКЕТИНГУ

	

	
E-MAIL
	

	
РАБОЧИЙ ТЕЛЕФОН 
добавочный номер
	

	
АККАУНТ В ФЕЙСБУКЕ
	

	2
	
БРЕНД МЕНЕДЖЕР
	

	E-MAIL
	

	РАБОЧИЙ ТЕЛЕФОН 
добавочный номер
	

	АККАУНТ В ФЕЙСБУКЕ
	

	4
	ДРУГОЙ ЧЛЕН КОМАНДЫ
	

	5
	КОНТАКТНОЕ ЛИЦО СО СТОРОНЫ КЛИЕНТА6
	



5 Marketing Team в рамках компании номинанта
6  Контактное лицо со стороны компании номинанта, которое может подтвердить отношения с компанией-плательщиком, или контактное лицо компании-плательщика



ЗАЯВКА

1. ОТРАСЛЕВАЯ КАТЕГОРИЯ	(выбрать можно только одну) 
	FMCG

	1
	Продукты питания 

	2
	Безалкогольные напитки 

	3
	Алкогольные напитки, табачные изделия 

	4
	Косметика, парфюмерия, средства  гигиены, товары по уходу 

	5
	Фармацевтика 

	ТОВАРЫ ДЛИТЕЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАНИЯ 

	6
	Автомобильная индустрия 

	7
	Одежда, обувь, аксессуары 

	8
	Индустрия детских товаров 

	9
	Техника для дома и офиса/электроника 

	10
	Товары для дома и загородной жизни 

	МЕДИА, КОММУНИКАЦИИ, РАЗВЛЕЧЕНИЯ,  КУЛЬТУРА 

	11
	Медиа, СМИ, реклама, издательства 

	12 
	Информационные технологии/игры/мобильные приложения 

	13
	Телекоммуникации 

	14
	Культура, искусство 

	15
	Мероприятия (спортивные события, фестивали, конференции, выставки, форумы)

	16 
	Индустрия гостеприимства 

	УСЛУГИ: БИЗНЕС, НАСЕЛЕНИЕ 

	17
	Финансовый сектор, страхование 

	18
	Розничная торговля (супермаркеты, сетевые магазины, аптеки)

	19
	Образование 

	20
	Медицинские услуги 

	21
	Социальные фонды 

	22
	Территории (территориальный маркетинг)

	23
	Индустрия спорта 

	24
	Транспорт 

	ПРОМЫШЛЕННЫЙ СЕКТОР

	25
	Недвижимость, строительство 

	26
	Промышленность 

	27
	Сельское  хозяйство 



2. НАЗВАНИЕ КАМПАНИИ РЕКЛАМОДАТЕЛЯ		3. НАЗВАНИЕ БРЕНДА
	


	



4. ВРЕМЕННОЙ ПРОМЕЖУТОК 
	ДАТА НАЧАЛА 
	

	ДАТА ОКОНЧАНИЯ 
	

	ТЕКУЩИЙ ПЕРИОД
	



ОПИСАНИЕ ПРОЕКТА

Данному разделу уделите особенное внимание.  Заполняйте поля подробно. Приводите   подтвержденные данные. 

	


СТРАТЕГИЯ И Big Idea


	Сформулируйте, пожалуйста, основную идею вашей стратегии. Какие параметры будут свидетельствовать о ее успешной реализации?

Не менее 200 и не более 500 знаков

	
	Опишите, пожалуйста, масштабность стратегии.

Не менее 200 и не более 1000 знаков

	ВЫБОР КАНАЛОВ ПРОДВИЖЕНИЯ

	Какие каналы продвижения вы используете в рамках выбранной стратегии? Как вы оцениваете влияние различных каналов продвижения для продажи (или на другие показатели). Какие подходы вы используете для оценки результатов?

Не менее 500 и не более 2000 знаков

	ТЕХНОЛОГИИ
	Какие современные технологии вы использовали?

Не менее 200 и не более 1000 знаков

	
ИННОВАЦИИ

	Какие  нестандартные, инновационные решения вы использовали?

Не менее 200 и не более 1000 знаков

	ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ
	Почему вы считаете, то ваша стратегия успешна?

Не менее 500 и не более 2000 знаков



ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ДОКУМЕНТЫ7 

Всю дополнительную документацию по проекту вы можете прикрепить здесь (презентации, подтверждающие отчеты, аудио/видео ролики/фотографии)

+	ПРЕЗЕНТАЦИЯ
+	РОЛИКИ
+	ГРАФИКИ/ТАБЛИЦЫ
+	ПОЛИГРАФИЯ и т.д.

ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ ПО ПРОЕКТУ

	ОСНОВНЫЕ ПОДРЯДЧИКИ ПРОЕКТА
	
	

	
	1
	

	
	2
	

	АУДИТ ПРОЕКТА
	
	

	НАГРАДЫ, КОТОРЫЕ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ ПОЛУЧИЛА НА КОНКУРСАХ/ПРЕМИЯХ/ФЕСТИВАЛЯХ
	
	



7 Предоставляются на усмотрение заявителя
[bookmark: _GoBack]8 Не является обязательной, но дает дополнительную информацию для Экспертного Совета
	7
	     


НАЦИОНАЛЬНАЯ ПРЕМИЯ БИЗНЕС-КОММУНИКАЦИЙ 		5
