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ПОЛОЖЕНИЕ

О РАССМОТРЕНИИ ЗАЯВОК И ОПРЕДЕЛЕНИИ ПОБЕДИТЕЛЕЙ И ПРИЗЕРОВ
НАЦИОНАЛЬНОЙ ПРЕМИИ БИЗНЕС-КОММУНИКАЦИЙ

РЕГИОНАЛЬНЫЙ ЭТАП 
(Приволжский федеральный округ)
2017 ГОД

Настоящее Положение  о рассмотрении заявок и определении победителей и призеров Регионального этапа Национальной Премии Бизнес-Коммуникаций (далее - «Региональный этап») определяет порядок приема и рассмотрения заявок номинантов (далее – «Заявка» или «Заявки»), порядок работы Экспертного совета Регионального этапа Премии и определения победителей и призеров Регионального этапа Премии, а также критерии оценки Заявок Экспертным советом Регионального этапа Премии в 2017 году. 

Организационный комитет Регионального этапа Премии (далее – «Оргкомитет Регионального этапа») принимает к рассмотрению и допускает к оценке Заявки с подтвержденными показателями эффективности в период с августа 2015 года по август 2017 года включительно.

Срок приема Заявок Оргкомитетом Регионального этапа премии – с 22 мая до 4 августа 2017 года включительно. По окончании срока приема Заявок внесение изменений в Заявки не допускается.

Сроки проведения онлайн-голосования Экспертного совета Регионального этапа - с 14 по 31 августа 2017 года включительно. По решению Оргкомитета срок рассмотрения заявок может быть продлен, но не более, чем на 5 календарных дней. 

Сроки проведения off-line и Гран-при голосования Экспертного совета Регионального этапа - с 4 по 8 сентября 2017 года включительно.

Вся информация о Заявках, их форме и содержании, разъяснениях, рассмотрении, отборе, оценках и сопоставлениях заявок, а также касающаяся рекомендаций по выбору победителей и призеров Регионального этапа Премии, является строго конфиденциальной и доступна только Оргкомитету Регионального этапа Премии и членам Экспертного совета Регионального этапа Премии. Указанная информация ни при каких обстоятельствах не должна раскрываться членом Экспертного совета Регионального этапа и Оргкомитетом Премии Регионального этапа третьим лицам.

Лица, допустившие разглашение указанной информации, несут ответственность, предусмотренную законодательством Российской Федерации.

1. Номинации Премии и критерии оценок каждой из них. 

1.1. Номинация «Лучший директор по маркетингу».  К рассмотрению в номинации принимаются заявки описывающие достижения руководителей маркетинговых направлений, внесшим весомый личный вклад в развитие бренда или компании, достигнувших высоких показателей эффективности при решении бизнес-задач.

Каждый критерий оценки имеет определенный вес, указанный в таблице настоящего пункта 1.1. ниже. Каждая заявка оценивается экспертами путем выставления оценки на соответствие или выполнение по каждому из критериев. Максимальный процент соответствия заявки критериям составляет 100% (соответствует всем критериям). Минимальный процент соответствия заявки критериям 0% (не соответствует ни одному из критериев). 

	Лучший директор по маркетингу: критерии оценки


	№
	Разделы
	Критерии оценки
	Вес критериев, %


	1
	Основная задача
	Формулировка и решение основной задачи (Main challenge)
	20%

	2
	Параметры эффективности
	Достижения по другим показателям эффективности  (бизнес, бренд, маркетинг KPIs)
	15%

	3
	Анализ капиталовложений
	Оценка эффективности работы директора по маркетингу с точки зрения анализа эффективности размещения и влияния различных каналов продвижения на продажи, долю рынка и прибыль
	20%

	4
	Качество работы с потребителями
	Отношение покупателей к бренду, отслеживание отзывов о продуктах, формирование программ лояльности
	15%

	5
	Медиаразмещение
	Продвижение брендов в СМИ: использование технологий
	15%

	6
	
	Применение инновационных и нестандартных решений и их оценка.
	15%


											       100%

1.2. Номинация «Лучшая маркетинговая кампания». К рассмотрению в номинации принимаются маркетинговые кампании, реализация которых привела к существенному улучшению финансовых, маркетинговых или других бизнес-показателей.  
Каждый критерий оценки имеет определенный вес, указанный в таблице настоящего пункта 1.2. Каждая заявка оценивается экспертами путем выставления оценки на соответствие или выполнение по каждому из критериев. Максимальный процент соответствия заявки критериям составляет 100% (соответствует всем критериям). Минимальный процент соответствия заявки критериям 0% (не соответствует ни одному из критериев).

	Лучшая маркетинговая кампания: критерии оценки


	№
	Разделы
	Критерии оценки
	Вес критериев, %


	1
	Стратегия и Big Idea
	Определение основной цели кампании, определение ключевых параметров успешности
	10%

	2
	
	Масштабность – охват ЦА в сравнении с потенциальной емкостью данной товарной категории
	10%

	3
	Выбор каналов продвижения
	Выбор каналов продвижения и его обоснование, подход к измерению совокупного использования различных каналов комуникации (мульти-медиа)
	20%

	4
	Технологии 
	Технологичные подходы в рамках кампании в целом или отдельного канала, работа с большими объёмами данных, влияние на бизнес результаты
	20%

	5
	Инновации
	Новые идеи или решения в рамках кампании в целом или отдельного канала, влияние на бизнес результаты
	20%

	6
	Оценка эффективности
	Анализ влияния различных каналов продвижения на ключевые параметры успешности, глубина анализируемых параметров эффективности
	20%


											       100%


1.3. Номинация «Лучшая маркетинговая стратегия». К рассмотрению в номинации принимаются маркетинговые стратегии, реализация которых привела к существенному улучшению финансовых, маркетинговых или других бизнес-показателей.  
Каждый критерий оценки имеет определенный вес, указанный в таблице настоящего пункта 1.3. ниже. Каждая заявка оценивается экспертами путем выставления оценки на соответствие или выполнение по каждому из критериев. Максимальный процент соответствия заявки критериям составляет 100% (соответствует всем критериям). Минимальный процент соответствия заявки критериям 0% (не соответствует ни одному из критериев).


	Лучшая маркетинговая стратегия: критерии оценки


	№
	Разделы
	Критерии оценки
	Вес критериев, %


	1
	Стратегия и Big Idea
	Big idea - четкая формулировка основной идеи стратегии, определение ключевых параметров успешности
	10%

	2
	
	Масштабность идеи, охват ЦА в сравнении с потенциальной емкостью данной товарной категории
	10%

	3
	Выбор каналов продвижения
	Выбор каналов продвижения и его обоснование, подход к измерению совокупного использования различных каналов комуникации (мульти-медиа
	20%

	4
	Технологии 
	Технологичные подходы в рамках стратегии или отдельного канала, работа с большими объёмами данных, влияние на бизнес результаты
	20%

	5
	Инновации
	Новые идеи или решения в рамках стратегии или отдельного канала, влияние на бизнес результаты
	20%

	6
	Оценка эффективности
	Влияние маркетинг стратегии на бизнес результаты, анализ влияния различных каналов продвижения на ключевые параметры успешности, глубина анализируемых параметров эффективности.
	20%


											       100%


1.4. Специальные номинации. 

Эксперт может присвоить Заявке только одну специальную номинацию.

1.4.1. Прорыв года – компания, существенно изменившая свое положение на рынке, используя комплекс маркетинговых инструментов. 
1.4.2. Trendsetter – директор по маркетингу, сумевший стать признанным экспертом, создающий тренды в области маркетинга в своей отрасли или на рынке в целом.
1.4.3. Innovation – присуждается компании или руководителю маркетинговых направлений за использование инновационных подходов в развитии бренда. 

2. Оргкомитет Премии

2.1. Оргкомитет Премии в срок с 7 по 11 августа 2017 года проводит предварительную проверку Заявок на их соответствие требованиям Положения о Регионального этапа Премии, выбранной номинации, а также оценивает достаточность предоставленной информации и полноту сведений о профессиональных достижениях номинанта, содержащихся в Заявке. 
2.2. После допуска Заявки к участию в голосовании заявителю присваивается статус Участника Регионального этапа Премии и получает Сертификат Участника. 
2.3. Оргкомитет Регионального этапа Премии не оценивает качество и оформление работ, и ни в какой мере не выполняет функции Экспертного совета Регионального этапа. 
2.4. В случае, если по тем или иным причинам Заявка не может быть допущена к участию в Региональном этапе Премии, Оргкомитет Премии составляет акт с указанием причин отказа, подписываемый Главой Оргкомитета Премии. Указанный акт должен быть передан заявителю в электронном виде на электронную почту, указанную при регистрации личного кабинета на сайте Премии, не позднее дня объявления результатов голосования. 
2.5. Все Участники, чьи Заявки пройдут оценку Экспертным советом Регионального этапа, получают Дипломы номинантов. 
2.6. Участники, чьи Заявки прошли в шорт-лист (топ-5), получают Дипломы Лауреатов на церемонии награждения. 
2.7. Победителю в каждой отрасли присваивается звание «Победителя Регионального этапа Премии», с вручением диплома Победителя Регионального этапа Премии. Лауреатам, занявшим 2-е и 3-е места в каждой отрасли, присваивается звание «Призера Регионального этапа Премии» с вручением диплома Призера Регионального этапа Премии. 

3. Конкурс Гран-При Регионального этапа Премии.
3.1. Оргкомитет Регионального этапа Премии формирует Экспертный совет Гран-При Регионального этапа Премии. 
3.2. В случае, если в рамках конкурсной программы или отдельной номинации учреждается Гран-При Премии, решение о его присуждении принимается Экспертным советом Гран-При Регионального этапа. 
3.3. В конкурсе Гран-При Регионального этапа Премии принимают участие Заявки, получившие наивысший балл в каждой отраслевой категории в каждой номинации.

4. Сертификация результатов работы Экспертного совета Регионального этапа Премии.
4.1. Оргкомитет Премии привлекает к сертификации результатов голосования независимых Аудиторов Премии, которые являются сторонними наблюдателями всех этапов голосования и  выступают Сопредседателями Экспертного совета Регионального этапа. 

5. Экспертный совет и методика оценки заявок

5.1. Экспертный совет Регионального этапа Премии формируется Оргкомитетом Регионального этапа Премии путем персонального приглашения ведущих экспертов из числа топ-менеджеров, директоров по маркетингу крупнейших компаний, собственников бизнеса, аналитиков ведущих деловых СМИ, представителей государственных и муниципальных органов власти, представителей индустриальных объединений, представителей аудиторских/исследовательских компаний.
5.2. Состав Экспертного совета Регионального этапа формируется не позднее 1 августа текущего года. Легитимным признается состав Экспертного совета Регионального этапа, размещенный на сайте www.grandawards.ru в разделе «Региональный этап» на 14 августа. 
5.3. Актуальная информация о членах Экспертного совета Регионального этапа, предоставленная непосредственно членом Экспертного совета Регионального этапа, размещается на официальном сайте Премии в разделе «Региональный этап». Ответственность за достоверность предоставленной информации о себе несет член Экспертного Совета Регионального этапа. 
5.4. Все члены Экспертного совета Регионального этапа подписывают Соглашение об участии в Экспертном совете Регионального этапа Премии и обязуются соблюдать требования настоящего Положения Регионального этапа. Форма Соглашения об участии в Экспертном совете Регионального этапа разрабатывается и утверждается Оргкомитетом Премии. Звание «Член Экспертного Совета Регионального этапа» присваивается после подписания Соглашения. 
5.5. Члены Экспертного совета Регионального этапа голосуют онлайн в личном кабинете, формируемом Оргкомитетом Премии для каждого члена Экспертного совета Регионального этапа на официальном сайте Премии www.grandawards.ru в разделе «Региональный этап». 
5.6. Каждый член Экспертного совета Регионального этапа получает подтверждение регистрации в личном кабинете и работает в нем, используя логин и пароль доступа, предоставленный ему Оргкомитетом Премии.  Член Экспертного совета Регионального этапа голосует лично и не может передать свой логин и пароль доступа в личный кабинет третьим лицам.
5.7. Вся информация, которая содержится в личном кабинете члена Экспертного совета Регионального этапа является конфиденциальной и не подлежит разглашению третьим лицам.
5.8. Эксперты Регионального этапа осуществляют оценку  и отбор лучших заявок, а также определяют победителей Регионального этапа Премии. 
5.9. Экспертный Совет Регионального этапа может быть разделен на отдельные составы, оценивающие отдельные отраслевые категории премии во всех номинациях.  
5.10. Список отраслевых категорий для каждого из составов Экспертного совета Регионального этапа определяет Оргкомитет Премии.  
5.11. Оргкомитетом Регионального этапа Премии назначаются Председатели в каждом составе Экспертного совета, Председатель общего Экспертного Совета и Председатель Экспертного Совета конкурса Гран-При Регионального этапа. 
5.12. Во время голосования Член Экспертного Совета Регионального этапа оценивает заявки только тех отраслевых категорий, которые соответствуют его Составу Экспертного Совета Регионального этапа.
5.13. Члены Экспертного совета Регионального этапа на этапе голосования должны оценивать все без исключения доступные ему для оценки заявки.
5.14. Если какой-либо из членов Экспертного совета Регионального этапа не оценил хотя бы одну заявку из всех ему представленных - оценки данного эксперта в этой отраслевой категории этой номинации аннулируются. 
5.15. Эксперт не может оценивать заявки в своей отраслевой категории. В случае, если характеристики презентуемых проектов по каким-либо причинам не могут быть профессионально оценены каким-либо Экспертом, а также если он в профессиональном или личном плане является в любой степени аффилированным представляемому кейсу в одной из оцениваемых номинаций, то этот Эксперт обязан добровольно воздержаться от оценки всех кейсов в данной номинации, сообщив об этом Оргкомитету Премии Регионального этапа. 
5.16. Каждый член Экспертного совета Регионального этапа, руководствуясь установленными критериями, проводит индивидуальную оценку заявки на соответствие критерием и проставляет в личном кабинете результаты для составления общей оценки по каждой из конкурсных работ. 
5.17. Все представленные заявки оцениваются членами Экспертного совета Регионального этапа и получают собственный суммарный вес в соответствии с утвержденными критериями.  
5.18. Заявки в каждой отраслевой категории каждой номинации ранжируются на основании вычисления средневзвешенной полученной оценки от 0% до 100%. 
5.19. Победителем в каждой отраслевой категории каждой номинации признается заявка набравшая наибольшее процентное соответствие критериям номинации.
5.20. Онлайн-голосование Экспертного совета Регионального этапа будет проходить с 14 по 31 августа 2017 года включительно. По решению Оргкомитета Премии срок рассмотрения конкурсных работ может быть продлен, но не более чем на 5 календарных дней. 
5.21. Off-line и Гран при голосование Экспертного совета Регионального этапа будет проходить с 4 по 13 сентября 2017 года включительно.
5.22. Аудитору Премии Регионального этапа для подтверждения оценок предоставляется доступ к результатам онлайн-голосования на сайте Премии. Все решения Экспертного совета Регионального этапа по результатам онлайн-голосования оформляются протоколами, которые подписываются Председателями каждого из Составов Экспертного Совета, Главой Оргкомитета Премии и сертифицируются Аудитором Премии. К каждому протоколу прилагаются оформленные результаты оценочных таблиц по каждой работе. 
5.23. По итогам работы Экспертного Совета Регионального этапа Премии формируется шорт-лист из 5 (пяти) лауреатов премии, набравших наибольшее количество баллов в каждой отраслевой категории каждой номинации. 
5.24. Решение о награждении утверждает Оргкомитет Премии. 
5.25. При возникновении равенства оценок или спорных оценках Председателям каждого Состава Экспертного Совета Регионального этапа предоставляется право решающего голоса. 
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